
Vi er ikke som de andre.

FARVEOPLÆG OG
MOCKUP PÅ IDENTITET
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Indledning.

Dette oplæg indeholder oversigt over farvevalg og -symbolik Fleggaard Leasing samt 
relaterede forretningsområder, herunder Fleggaard Importbiler, Fleggaard Finans og 
Fleggaard Flexleasing.

Endvidere indeholder oplægget en oversigt med overordnet valg af typografi samt et 
mockup på den samlede identitet for Fleggaard Leasing. Denne del skal ses som et 
udkast og inspirationsmæssigt oplæg jf. stil og tone.

Indhold:

Komplementær farvecirkel    s03

Fleggaard Leasing (farvevalg)    s04

Fleggaard Importbiler (farvevalg)   s06

Fleggaard Flexleasing (farvevalg)   s08

Fleggaard Flexleasing (alternativ)   s10

Fleggaard Finans (farvevalg)    s12

Valg af typografi     s14

Fleggaard Leasing (i brug på website)  s16

Fleggaard Leasing (mockup til identitet)  s18
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Komplementær farvecirkel.

Baggrunden for valg af farve til de fire områder tager udgangspunkt i den komplemen-
tære farvecirkel. Alle diagonale farve står i direkte kontrast til hinanden (fx. gul/lilla, 
grøn/rød, blå/orange mv.), hvilket sikrer en god harmoni mellem farverne.

Endvidere sikrer det, at farverne ikke flyder sammen eller forstyrres af hinanden ved 
brug af flere farver samtidig.

Forklaring af konkret valg af både logo- og signalfarve fremgår på de næste side. Hvert 
område er opdelt og forklaret separat.

= logofarve.

= signalfarve.
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Fleggaard Leasing.

Dette område får logofarven: GRØN.
Jeres egne ord om farven: Miljøvenlig, troværdighed, målbevidst og positiv.
Skal anvendes som primær farve, herunder baggrundsfarve, overskrifter, underover-
skrifter og andre elementer, der vægtes som et primært fokusområde.

Dette område får signalfarven: ORANGE.
Jeres egne ord om farven: Varm, opsigtsvækkende, ungdommelig, opmærksom. Kom-
plementærfarve til grøn. Skaber kontrast og dermed også blikfang.
Skal anvendes som signalfarve / blikfang, herunder links, knapper og andet grafik, der 
skal have særligt fokus i forbindelse med brugen af den primære farve.

Nuancer af grøn.
Der er valgt en skala med grønne nuancer, der udspringer fra den primære farve. Disse 
nuancer må bruges som underliggende baggrunde eller til sekundære elementer (dia-
grammer, ikoner, illustrationer). Må ikke anvendes til primære fokusområder (over-
skrifter, links, logo, underoverskrifter). Må ikke anvendes alene.

Nuancer af sort.
Disse neutrale farver skal anvendes som kontrast til de øvrige farver. Denne skala har 
til formål at skabe ro og harmoni i opsætningen. Endvidere bruges denne skala til bl.a. 
brødtekst, menupunkter og baggrundsfarver, men også som harmonisk balance i fx. 
diagrammer, ikoner og illustrationer.
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LOGO / PRIMÆR
75/0/65/0

SIGNAL
0/70/80/0

NUANCER AF GRØN / SEKUNDÆRE
75% / 50% / 25%

NUANCER AF SORT / NEUTRAL
70% / 50% / 10% / 0%



06

Fleggaard Importbiler.

Dette område får logofarven: ORANGE.
Jeres egne ord om farven: Varm, opsigtsvækkende, ungdommelig, opmærksom.
Skal anvendes som primær farve, herunder baggrundsfarve, overskrifter, underover-
skrifter og andre elementer, der vægtes som et primært fokusområde.

Dette område får signalfarven: GRØN.
Jeres egne ord om farven: Miljøvenlig, troværdighed, målbevidst og positiv. Komple-
mentærfarve til orange. Skaber konstrast og dermed også blikfang.
Skal anvendes som signalfarve / blikfang, herunder links, knapper og andet grafik, der 
skal have særligt fokus i forbindelse med brugen af den primære farve.

Nuancer af orange.
Der er valgt en skala med orange nuancer, der udspringer fra den primære farve. Disse 
nuancer må bruges som underliggende baggrunde eller til sekundære elementer (dia-
grammer, ikoner, illustrationer). Må ikke anvendes til primære fokusområder (over-
skrifter, links, logo, underoverskrifter). Må ikke anvendes alene.

Nuancer af sort.
Disse neutrale farver skal anvendes som kontrast til de øvrige farver. Denne skala har 
til formål at skabe ro og harmoni i opsætningen. Endvidere bruges denne skala til bl.a. 
brødtekst, menupunkter og baggrundsfarver, men også som harmonisk balance i fx. 
diagrammer, ikoner og illustrationer.

NB! På trods af dette områdets samhørighed med Fleggaard Leasing, var der tale om at lade Fleggaard 
Importbiler optræde i en lysere version af den grønne. Dog blev parallelen noget uklar, og det havde et ne-
gativt resultat for selve nævnetrækket, der blev meget svagt i sin karater. Endvidere kunne det skabe nogle 
uklarheder ift. identitet. Derfor har jeg valgt at lade importbiler have den omvendte logo- og signalfarve. I 
min optik, skaber det fælles fornavn ”Fleggaard” og ensartede farverum, den samhørighed, der er tilsigtet.
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LOGO / PRIMÆR
0/70/80/0

SIGNAL
75/0/65/0

NUANCER AF ORANGE / SEKUNDÆRE
75% / 50% / 25%

NUANCER AF SORT / NEUTRAL
70% / 50% / 10% / 0%
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Fleggaard Flexleasing.

Dette område får logofarven: LILLA.
Jeres egne ord om farven: Seriøs, moderne, social og harmonisk.
Skal anvendes som primær farve, herunder baggrundsfarve, overskrifter, underover-
skrifter og andre elementer, der vægtes som et primært fokusområde.

Dette område får signalfarven: GUL.
Om farven: Optimisme, intelligens, viden, læring, koncentration, organisation. Komple-
mentærfarve til lilla. Skaber kontrast og dermed også blikfang.
Skal anvendes som signalfarve / blikfang, herunder links, knapper og andet grafik, der 
skal have særligt fokus i forbindelse med brugen af den primære farve.

Nuancer af lilla.
Der er valgt en skala med lilla nuancer, der udspringer fra den primære farve. Disse 
nuancer må bruges som underliggende baggrunde eller til sekundære elementer (dia-
grammer, ikoner, illustrationer). Må ikke anvendes til primære fokusområder (over-
skrifter, links, logo, underoverskrifter). Må ikke anvendes alene.

Nuancer af sort.
Disse neutrale farver skal anvendes som kontrast til de øvrige farver. Denne skala har 
til formål at skabe ro og harmoni i opsætningen. Endvidere bruges denne skala til bl.a. 
brødtekst, menupunkter og baggrundsfarver, men også som harmonisk balance i fx. 
diagrammer, ikoner og illustrationer.
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LOGO / PRIMÆR
60/75/0/0

SIGNAL
5/0/65/0

NUANCER AF LILLA / SEKUNDÆRE
75% / 50% / 25%

NUANCER AF SORT / NEUTRAL
70% / 50% / 10% / 0%
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Fleggaard Flexleasing.

Dette område får logofarven: GRÅ.
Om farven: Pålidelighed, balance, tidsløshed, stabilitet.
Skal anvendes som primær farve, herunder baggrundsfarve, overskrifter, underover-
skrifter og andre elementer, der vægtes som et primært fokusområde.

Dette område får signalfarven: BLÅ.
Jeres egne ord om farven: Tillidsfuld, kvalitet, troværdig, autoritet.
Skal anvendes som signalfarve / blikfang, herunder links, knapper og andet grafik, der 
skal have særligt fokus i forbindelse med brugen af den primære farve.

Nuancer af grå.
Der er valgt en skala med grå nuancer, der udspringer fra den primære farve. Disse 
nuancer må bruges som underliggende baggrunde eller til sekundære elementer (dia-
grammer, ikoner, illustrationer). Må ikke anvendes til primære fokusområder (over-
skrifter, links, logo, underoverskrifter). Må ikke anvendes alene.

NB! Dette er et alternativ til farvevalg. Dette farveunivers vil give området et mere eksklusivt og stilrent 
udtryk. Da sort, grå og hvid er kontraster, og ikke farver, findes der ikke en direkte komplementærfarve til 
den grå - det åbner dog muligheden for et frit valg af signalfarve. Jeg har valgt en signalfarve, som også er 
brugt på et af de øvrige områder, og som har en god og seriøs værdi.
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LOGO / PRIMÆR
0/0/0/85

SIGNAL
80/0/25/0

NUANCER AF LILLA / SEKUNDÆRE
75% / 50% / 25%
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Fleggaard Finans.

Dette område får logofarven: BLÅ.
Jeres egne ord om farven: Tillidsfuld, kvalitet, troværdig, autoritet.
Skal anvendes som primær farve, herunder baggrundsfarve, overskrifter, underover-
skrifter og andre elementer, der vægtes som et primært fokusområde.

Dette område får signalfarven: ORANGE.
Jeres egne ord om farven: Varm, opsigtsvækkende, ungdommelig, opmærksom. Kom-
plementærfarve til blå. Skaber konstrast og dermed også blikfang.
Skal anvendes som signalfarve / blikfang, herunder links, knapper og andet grafik, der 
skal have særligt fokus i forbindelse med brugen af den primære farve.

Nuancer af blå.
Der er valgt en skala med blå nuancer, der udspringer fra den primære farve. Disse 
nuancer må bruges som underliggende baggrunde eller til sekundære elementer (dia-
grammer, ikoner, illustrationer). Må ikke anvendes til primære fokusområder (over-
skrifter, links, logo, underoverskrifter). Må ikke anvendes alene.

Nuancer af sort.
Disse neutrale farver skal anvendes som kontrast til de øvrige farver. Denne skala har 
til formål at skabe ro og harmoni i opsætningen. Endvidere bruges denne skala til bl.a. 
brødtekst, menupunkter og baggrundsfarver, men også som harmonisk balance i fx. 
diagrammer, ikoner og illustrationer.
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LOGO / PRIMÆR
80/0/25/0

SIGNAL
0/70/80/0

NUANCER AF GRØN / SEKUNDÆRE
75% / 50% / 25%

NUANCER AF SORT / NEUTRAL
70% / 50% / 10% / 0%
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Valg af typografi.

Offline vs. Online.
Set med typografiske øjne, skal man være opmærksom når man arbejder på flere 
medier. Til offline-materiale vil man ofte vælge en skrift med seriffer (læsefødder), da 
de danner lige læselinjer for øjet. Det er årsagen til, at bøger ofte skrives med en serif-
type. Til overskrifter vil man typisk bruge en sans-serif (uden læsefødder), for at skabe 
en kontrast til brødteksten. Og kontrast må ikke undervurderes eller undværes.

Online er det lige modsat! Brug af seriffer i små skriftstørrelser vil få teksten til at flyde 
ud, da de er svære at gengive i pixels - teksten bliver uskarp og mister læsbarhed. Her 
en sans-serif optimal, men for at sikre en god harmoni og kontrast, kan man med for-
del vælge en serif-type til overskrifter. At bruge seriffer til overskrifter og sans-serif til 
brødtekst er dog ligeså anvendelig offline.

Roboto Slab.
Denne skrift har klassiske, og samtidig, moderne træk. Som udgangspunk, har den 
karakter efter en klassisk skrift med seriffer. Dog skiller den sig ud på udformningen af 
serifferne (de er afskåret og har skrå hældning), den har et rundt, fyldigt og behageligt 
snit. Skriften skaber et godt blikfang og giver en naturlig kontrast til brødteksten.

DINPro.
Denne skrift er en sans-serif og har en god harmoni mellem store og små bogstaver. 
Den har korte og ensartede over- og underlængder (fx. h / g), som giver pæne læselin-
jer og balance. Dermed fungerer den optimalt til større tekstmængder.



15Overskrifter, statements, underoverskrifter. Her vist i størrelsen 50 pt.

Snit: Thin.

Roboto Slab
Snit: Light.

Roboto Slab
Snit: Regular.

Roboto Slab
Snit: Bold.

Roboto Slab
Intro, brødtekst, links. Her vist i størrelsen 15 pt.

Snit: Light.

DINPro (lorem ipsum dolor, sit amet lectus elit)

Snit: Regular.

DINPro (lorem ipsum dolor, sit amet lectus elit)

Snit: Medium.

DINPro (lorem ipsum dolor, sit amet lectus elit)

Snit: Bold.

DINPro (lorem ipsum dolor, sit amet lectus elit)

Snit: Black.

DINPro (lorem ipsum dolor, sit amet lectus elit)
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Brug af elementer.

Hjemmesiden.
Her vises brugen af de forskellige elementer digitalt. Denne visning forholder sig til 
de retningslinjer, der er givet for de forskellige farver og typografier. Derudover er der 
brugt nuancer af sort, som underliggende farver og til tekster.

#1 Logo: Bragt i original med primær farve.

#2 Primær farve: Brugt som den bærende farve på vigtige elementer.
#3 Signalfarve: Brugt til grafik, som særlig fokus.

#4 Roboto Slab: Brugt til statement, overskrifter og underoverskrifter.
#5 DINPro: Brugt til brødtekst, menupunkter, links.



1+2

4

2+4

2+5

3

5

3

4

2+5

2







easynet ApS
Danmarksvej 26, 8660 Skanderborg


